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 UPOZORAVAIU NA PROBLEM NESURADNJE IZMEDU PROLZVODACA | DIZAJNERA U HRVATSKO)  §

HRVATSKI PROIZVODACI NE
ZNAJU STO JE DIZAIN

' Cak 80 posto nasih poduzetnika na dizajn gleda kao na styling i dizajnerima nudi svoje gotove ideje koje oni trebaju samo malo dotjerati i
uljepsati. Prvi projekt implementacije dizajna Hrvatski dizajnerski centar usmjerio je na industriju namjestaja, s ciliem povecanja konkurentnosti
drvne industrije na domacem trZiStu

Pise Biljana SAVIC

Jedan hrvatski proizvodac
sredstava za CiSéenje za-
trazio je da mu dizajniram
ambalazu za proizvode, ali
tako da i deterdZent za sude i
solna kiselina, kao i ostali
proizvodi, budu u identi¢nom
pakiranju, razlika bi bila sa-
mo u sitnom natpisu. Odbila
sam taj posao. Cak i kad sam
mu objasnila da je to prije
svega opasno, jer netko moze
zamijeniti solnu kiselinu s de-
terdzentom za sude i, ne daj
boze, izliti je po rukama, us-
trajao je u svom naumu, is-
pripovijedala je projekt me-
Socijalizam
bolje tretirao
dizajn
Najvedi klijenti za dizajn u
Hrvatskoj su u bransi
prehrambenin  proizvoda.
Oni zaista znaju $to dizajn
znadi, od oblikovanja sa-
mog proizvoda pa do am-
balaze i naéina medijske
promocije. Sto se ti¢e nasih
prirodnih proizvodaéa za in-
dustrijski dizajn, tu ima ne-
koliko primjera, ali zaista sa-
mo nekoliko. U doba trulog
socijalizma imali smo svjetli-
je primjere implementacije
dizajna u industriju nego
danas, tranzicija je naruila
te odnose. Nekada davno,
50-ih i 60-ih godina imali
smo centar za industrijsko
oblikovanje, postojali su ne-
ki dizajneri koji su radili oz-
biline stvari, postojala je
tvornica poput »Jadrana«
koja je zaista ima dugu tra-
diciju suradnje s dizajneri-
ma, kao i holding »Puro Da-
kovié« — kaze Andrea Her-
cog.
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nadzZerica Andrea Hercog sa-
mo jedan od brojnih primjera
(loSeg) odnosa  hrvatskih
proizvodaca prema dizajnu.

Tatjana Jallard, dizajn me-
nadZerica Hrvatskog dizaj-
nerskog drustva, problem ne-
suradnje izmedu proizvodaca
i dizajnera u Hrvatskoj vidi u
tranziciji javnog u privatno
vlasni§tvo, koja, kako smatra
Jallard, u taj proces nije
obuhvatila i dizajn, koji je
ve¢ pedesetak godina u razvi-
jenom svijetu kljucno sred-
stvo za razvoj novih proizvo-
da i usluga ako se on strates-
ki implementira u svakod-
nevno poslovanje.

— Nazalost, u Hrvatskoj
imamo vedinski slucaj da oko
80 posto nasih poduzetnika
na dizajn gleda kao na styling
i dizajnerima nudi svoje go-
tove ideje koje oni trebaju
samo malo dotjerati i uljep-
Sati. Oni ne razumiju da je
dizajn integrirani dio cjelo-
kupriog razvojnog procesa i
moZe utjecati na smanjenje
troska radne snage, na sma-
njenje udjela sirovine u final-
nom proizvodu i na poveca-
nje vrijednosti proizvoda.
Dakle, dizajn je danas u svi-
jetu prepoznat kao kljucni
strateski alat za povelanje
konkurentnosti. Iz tog razlo-
ga smo 1 pokrenuli imple-
mentacijski projekt dizajna, a
drvna industrija nas je pozva-
la zbog velikih resursa sirovi-
na, ali i tehnolo8kih kapacite-
ta, kaze Tatjana Jallard.

Hrvatsko dizajnersko drus-
tvo osnovalo je, naime, Dizaj-
nerski centar kojemu je glavni
cilj uspostavljanje mehanizma
suradnje izmedu dizajna i hr-
vatskog gospodarstva. Prvi
projekt implementacije dizaj-
na Hrvatski dizajnerski centar
je usmjerio na industriju nam-

jestaja i zajedno s Centrom za
razvoj i promicanje drvne in-
dustrije iz Rijeke pokrenuo
petogodisnji projekt pod nazi-
vom »Dizajn za odrZivi raz-
voj«, kojemu je cilj povecanje
konkurentnosti drvne indus-
trije na domacem trzistu.
Projekt se godisnje realizira
u tri faze. Prva faza, u kojoj je
upuen nacionalni poziv di-
zajnerima za  oblikovanje
namjestaja je gotova, pristigle
su ponude velikog broja hr-
vatskih dizajnera i ovoga tjed-
na slijedi selekcija radova ko-
ju ¢e obaviti ¢uventi finski di-
zajner Yrjo Kukkapuro. U
drugoj fazi projekta odabrani
dizajneri ¢e u suradnji s proiz-
vodac¢ima zajedni¢kim radom
do¢i do vrhunsko oblikovanog
i proizvedenog namjestaja, da
bi se, u trecoj fazi, proizvod
marketinski obradio i prodao.

Vapaj drvopreradivaca

- Ovakvi implementacijski
projekti dizajna u industriju
bi trebali sazivjeti kao svakod-
nevni rad Hrvatskog dizajner-
skog centra. Za prvi projekt
smo odabrali drvnu industriju
jer ima iznimno velik potenci-
jal i velike resurse, a potpuno
neiskoristen dizajn. Ili se bave
plagiranjem postojecih proiz-
voda stranih proizvodaca, ili
ve¢ 20 godina uporno koriste
s$voj postojeci proizvodni pro-
gram. Osim toga, za dobar re-
zultat u toj grani industrije je
potrebno vrlo malo vremena i
malo ulaganja, znaci, bez veli-
kih investicija, ve¢ samo kroz
dobro oblikovan proizvod
moZemo nesto  promijeniti,
tvrdi Andrea Hercog.

Na vapaj hrvatske drvopre-
radivacke industrije, a pose-
bice industrije namjestaja, za
uslugom dizajnera upucuje i

Svaki, najjednostavniji ¢ak i naiiﬁiiii prolzvod moze biti vrhunski dizajniran

predstavnik Centra za razvoj
i promicanje drvne industrije
iz Rijeke Marijan Kavran.

— Industrija je dozivljavala
dizajnere kao nesto elitistic-
ko. U ¢abarskom »Finvestu«
jedan je gospodin rekao da se
u 70-im 1 80-im godinama ra-
dila fama oko dizajnera, oni
su bili nedodirljivi, pa je in-
dustrija izgubila Zelju za kon-
takt s njima. S druge-strane je
stasala jedna mlada generaci-
ja dizajnera koja se obrazova-
la na globalnom trzistu crpeci
iskustva iz svjetskih trendova
i afirmirala se na inozem-
nom, a ne na domacem trzi§-
tu. Danas, dakle, imamo ap-
surdnu situaciju da nekoliko
hrvatskih dizajnera dizajnira
proizvode za vodece talijan-
ske i njemacke proizvodace
namjeStaja, a nisu to u stanju
uéiniti u Hrvatskoj. Za to po-
stoji niz razloga, jedan od
njih je to $to inozemne tvrtke
ulazu enormna sredstva u
razvoj proizvoda, imaju di-
zajn menadzere, a mi nismo
razvili distribucijsku  mrezu
za dizajnerski namjestaj. U
ovom projektu ne radi se ni o
kakvom visokodizajniranom
namjestaju, iako je to u struc-
nom smislu vrlo tesko redi,
svaki onaj najjednostavniji i
najjeftiniji proizvod moze biti
vrhunski dizajniran, no naj-
prije smo htjeli zaposliti nasu
industriju, iskoristiti snagu
hrvatskih dizajnera. Njih je
danas u Hrvatskoj 300 diplo-
miranih, od ¢ega polovina
grafickih, polovina produkt
dizajnera, s tim da od pro-
dukt dizajnera samo njih 6
radi aktivho u svojoj struci,
pa je cilj ovoga projekta i po-
vecati njihovu zaposlenost. S
druge strane, industrija je u
strukturnoj krizi i vapi za di-
zajnerima. Industrija je, da-

kle, bez posla, a i dizajneri su
bez posla, pa je nasa uloga taj
enormni kreativni potencijal
hrvatskih dizajnera pribliziti
industriji, kaze Kavran.

Organiziranje trgovaca
namjestajem

Centar za promicanje raz-
voja drvne industrije radio je
istrazivanje na domacem trzis-
tu, koje je pokazalo da vise od
50 posto domacih hotelijera
uopce nije upoznato s proizvo-
dima domace industrije nam-
jestaja. Izjavili su cak da bi,
ako bi se u istoj kvaliteti nudio
domadi i inozemni namjestaj,
radije platili 10 posto viSe sa-
mo da imaju domadi proizvod.

- Povezali smo se¢ s Udru-
gom hotelijera Hrvatske, a sad
radimo na organiziranju trgo-
vaca namjestajem u Hrvatskoj.
Sljedece godine projektni za-
datak ide isklju¢ivo na trgovce
namjestaja da kazu konkretno
iz iskustva §to i po kojoj cijeni
doma¢éi kupci zele. Danas u
Hrvatskoj imamo na ftisuce
malih salona namjestaja koji
su medusobno totalno nepo-
vezani i nekoordinirani. S dru-
ge strane imamo velike uvoz-
nike koji godi$nje uvezu nam-
jestaj u vrijednosti od 300 mi-
lijuna eura i prodaju ga u Hr-
vatskoj, a hrvatska industrija
uspije proizvesti namjestaj niti
za 80 milijuna eura za domace
trziste, objasnjava Kavran.

Andrea Hercog isti¢e da su
ovoga puta projekini zadatak
pisali sami dizajneri i usmjeri-
li ga na dvije kategorije — pr-
va je namjeStaj za opremanje
kucanstava, a druga za opre-
manje turistickih objekata.

— Puno se nasih hotela obna-
vlja, ali rijetko hrvatskim nam-
jestajem. Dosad nam se u pro-
jekt prikljucilo dvadesetak hr-

vatskih proizvodaca namjesta-
ja, a proslog smo tjedna kon-
kretno imali sastanak u »Fin-
vestu«. Oni su zainteresirani za
ukljuéivanje u projekt, narocito
u segmentu opremanja turistic-
kih objekata. Smatramo da ce-
mo ciljeve ostvariti ve¢ u prvoj
godini ako samo nekoliko
proizvoda ude u serijsku proiz-
vodnju — predvida Hercog te
dodajc da Hrvatski dizajncrski
centar svake sljedeée godine u
pet godina trajanja projekta
namjerava poboljSavati kvalite-
tu projekta te da u trenutku
izlaska iz projekta Zeli ostaviti
situaciju s profiliranim proizvo-
da¢ima hrvatskog namjestaja.

Dizajn -
nacionalni
identitet Finske

Prvi dizajnerski centar u
svijetu je osnovan 1944. go-
dine u Velikoj Britaniji koja
je time postavila strategiju
revitalizacije gospodarstva i
razvoja - novih  proizvoda.
Finska je to naslijedila i uze-
la dizajn kao svoj nacionalni
identitet. Danas je Finska
prva na ljestvicama konku-
rentnosti, dok je Hrvatska
na 52. i 63. mjestu. Sve ze-
mije koje se nalaze pri vrhu
tih liestvica, poput Svedske,
Danske, SAD-a, potenciraju
i- potiCu upotrebu profesio-
nalnih usluga dizajnera u
razvoju industrije. U svim
razvijenim zemljama svijeta
gospodarstvo i viada dono-
se odredenu palitiku dizajna
i poticu strategiju razvoja di-
zajna koji je usko vezan za
razvoj gospodarstva, a u
Hrvatskoj se u proteklih 12
godina ni jedna Viada nije
sjetila dizajna, kaze Jallard.

Marko GRACIN

: presscut@zg.tel.hr



